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H4 um velho ditado que diz que
quem nao aparece nao € lembrado.
Mais atual do que nunca, a expres-
530 vem ganhando novas dimen-
soes desde o surgimento da inter-
net. Com ela, vieram as redes
sociais e uma nova forma de se pen-
sar a publicidade, a propaganda e o
marketing. Nesse sentido, a rede
tem trazido varios beneficios para
as empresas, especialmente as
micro, pequenas e médias, que tém
poucos — ou nenhum — recursos
para investir na divulgacao de seus
produtos ou servicos.

A importancia da rede para
divulgacao de marcas para empre-
sas desses portes foi comprovada
por relatério encomendado pela
Google e apresentado em maio, em
Bogota, na Colombia. Segundo o
levantamento, 60% das pequenas e
médias empresas latino-america-
nas usa a internet para propa-
ganda. A pesquisa foi realizada
pela consultoria Pyramid Research
em 3,6 mil instituicoes do Brasil,
Argentina. Chile. Colombia e
Meéxico. Dessas. 86% contam com
um site, o que permitiu identificar
o grau de vinculacao destas empre-
sas com a internet.

Esse cenario levou o Comite de
Marketing da Associacao Brasileira
de Tecnologia da Informacao de
Minas Gerais (Assespro-MG) a fazer
uma reuniao. na ultima terca-feira.
abordando a internet como canal de
vendas. Criado com o objetivo de
desenvoiver o depate e a investiga-
€a0. 0 COMITE VISa Promover a aplica-
€40 (i€ DOVOS CONCEITos e esumuiar a
excelencia na area ae marrering
das empresas de lecnologia da
informacao (T1). Alem disso. tem
como meta possibiiitar a formacac.

Internet como canal de vendas do século XXI

garantindo a atualizacio e a quali-
ficacao dos profissionais de marke-
ting das empresas associadas.

Segundo o presidente do Comité
de Marketing da Assespro-MG e
diretor da Caldeira Marketing,
Wilson Caldeira, a ideia de abordar
o0 tema surgiu de pesquisa reali-
zada entre as empresas participan-
tes do grupo, que listaram suas
principais dificuldades em relacéo
a area de marketing e vendas.
“Depois de elencados esses pontos,
os principais foram organizados
para gerar a pauta de reunides do
comité até o final desse ano. Esse
foi um dos assuntos destacados.”

O vice-presidente do comité e
diretor de Negocios da Nitrato,
Daniel Diniz, ressalta a importan-
cia desse tipo de discusséo para as
empresas de T1. “Ao debater temas
e questoes do dia a dia dos profissi-
onais de marketing, contribuimos
para a troca de experiéncias, pro-
porcionando mais resultados para
as empresas e os colaboradores.
Aprender com a experiéncia alheia
¢ uma 6tima oportunidade para
encurtar caminhos para as agoes
de marketing.”

Aprender com as experiéncias
de outras empresas e um dos moti-
vos que levam a analista de Comu-
nicacao da TTY2000, Ana Luiza
Suaréz Martins, a participar das
reunioes do Comité de Marketing.
“0 fato de cada um exemplificar
como é tratado determinado
assunto em sua empresa torna as
discussoes muito ricas. A medida
aue vemos cases de mracasso. por
exemplo. Ticamos mals atentos.
lenho gostado dessa dinamica. com
10do mundo dando opiniao sobre
um mesmo assunte . disse.
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Para melhor aproveitar esse canal de vendas, Diniz, da Nitrato, diz que € preciso planejar
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